Kleine Preziosen — so kostbar wie

Grimms Mairchen selbst

Zwei Frauen publizieren in Eigenregie die Marchen der Gebriider Grimm. Im A7-Miniformat.
Handgefertigt und Biichlein fiir Biichlein eigenhdndig zusammengenaht. Ge-n-d-h-t ! Jedes
einzelne Exemplar ist ein vollkommenes kleines, groBartiges Kunstwerk. Trotz aller Unkenrufe
und wirtschaftlichen Stolpersteine: Das fiinfte Dutzend wird gerade voll. Mége es kein Ende

nehmen!

Bettina Breckheimer (1i.) und Cordula Simon
préisentieren ihre Mdrchenblichlein auch auf
Weihnachtsmdrkten.

Ich besuche Bettina Breckheimer und Cordula
Simonin ihrem Verlagsbiiro in Miinchen-Schwa-
bing. Vor einigen Jahren haben die beiden den
DenkimpulseVerlag gegriindet, volle Kanne
volles Risiko. Daneben bestreiten sie ihren Le-
bensunterhalt als Sprachgestalterinnen und
-therapeutinnen auf Grundlage der Geisteswis-
senschaft von Rudolf Steiner.

Jedes einzelne Exemplar, das bei Denkimpul-
se erscheint, ist ein kleines Kunstwerk in sich:
der Umschlag aus kostbarem italienischem
Schmuckpapier, aufwendig kaschiert, jedes Mar-
chen mit seinem individuellen Muster, in einer
eigenen, mit groRem Bedacht gewahlten Farbe.
Der Inhalt: jeweils ein einziges Marchen der Ge-
briider Grimm (manchmal zweisprachig wie Dat
Erdmdnneken/Das Erdménnchen), ganz ohne
Illu, in der Schrift — Linotype Palatino, das ist
im Impressum extra angegeben und zeugt von
der Achtung der Herausgeberinnen vor der kre-
ativen Leistung auch der Schriften-Erschaffer -
farblich penibelst genau zum Umschlag pas-
send. Bldttert man eines der Biichlein auf, sieht
man in der Mitte die Naht und feinste Verkno-
tung der Faden.

Warum machen sich die beiden Frauen diese
Miihe, wo es sich gerade mal rechnet, wenn
tiberhaupt? Und wie kommen sie dazu, Grimms
Marchen zu verlegen, die es doch schon tau-
sendfach gibt? Erst einmal fiihrt Bettina den
Produktionsprozess eines Biichleins vor: Die
Bogen, (fast) fertig zugeschnitten, liefert der
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Drucker. Bettina konfektioniert sie, stupft sie
samt Umschlag an der Unterseite zusammen und
schiebt das Werk unter das Fiikchen der Nih-
maschine. Sssst! Den dufleren Faden fischt sie
dann nach innen, knotet an jedem Ende dreimal
und versiegelt die Knoten mithilfe eines Zahn-
stochers mit einem winzigen Tipfelchen Leim.
Die Etiketten auf der Umschlag-Vorderseite malt
sie mit dem Gold-Edding zum Teil von Hand aus,

jedenfalls bei den schulheftgroRen Exemplaren,
die der Verlag aus Griinden der Barrierefreiheit
(groRere, besser lesbare Schrift) in kleiner Auf-
lage zusdtzlich produziert.

Ausschuss gibt es bei der Handproduktion zu-
hauf: Mangelexemplar-Stempel rein und Ver-
kaufspreis gegen null gesetzt! Nach florie-
rendem Geschaftsmodell klingt das nicht. Was
ist die Motivation? Bettina Breckheimer und
Cordula Simon haben wahrend ihrer sprach-
therapeutischen Arbeit erkannt, wie wichtig

Anzeige

und heilsam Marchen fiir Kinder und noch mehr
flir die Erwachsenen sind: ,Die Marchen der
Briider Grimm sind uralte Wahrbilder. Sie sind
sprachlich so kunstvoll gefasst, dass Inhalt und
Form sich vollkommen entsprechen. Durch die
Sprache werden die Marchenbilder dem Leser/
Horer unmittelbar erlebbar.” Drum braucht es
auch keine Illus, der Leser/Horer soll seine in-
neren Bilder selbst entstehen lassen diirfen:
.Das Besondere an den Marchenbildern ist ihre
universelle Giiltigkeit. Sie werden zu lebendi-
gen inneren Bildern, die ordnend auf die Seele
wirken, lange bevor der Mensch ihre Bedeutung
denkend erfassen kann.”
Bei der Erarbeitung der Marchen fiir das offent-
liche Vorlesen kam ihnen der Gedanke, dass sie
den Kindern (und Erwachsenen) die Originaltex-
te auch mitgeben wollten. Die aufwendige und
kunstvolle Herstellung und Gestaltung der Mar-
chenbiichlein macht den Wert ihres Inhaltes bis
ins Stoffliche hinein erlebbar.
Fiinf Dutzend Marchen gibt es inzwischen im
DenkimpulseVerlag, einzeln oder als ganzes Dut-
zend im Schuber, ebenso ein edles Filzmappchen
mit Platz fiir drei Blichlein - handgeniht, natdir-
lich, in verschiedenen Farben. Darauf prangt ein
kleines Etikett, von Hand aufgebiigelt: Denk-
impulse. Natiirlich kénnen Firmen so ein edles
Mappchen mit ein bis drei Grimms Marchen darin
als exklusives Geschenk fiir ihre Kunden verwen-
den, sagen die Verlegerinnen. Aber am Etikett
~Denkimpulse” dndert sich nichts, um keinen
Preis der Welt! Das ist ja der Sinn der Herausga-
be der Grimms Marchen: Denkimpulse zu geben.
Weitere Infos unter: denkimpulse-muenchen.de
Monika Sattrasai
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